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PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERDAHAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN KONSUMEN PADA TOKO ISTANA JELAWAT SAMPIT

ABSTRAK

Gaya hidup selalu mengalami perubahan seiring perkembangan zaman.
Gaya hidup saat ini telah menjadi suatu identitas individu maupun kelompok. Hal
ini sudah terjadi di seluruh bangsa tak terkecuali indonesia. Salah satu Faktor yang
memengaruhi gaya hidup ialah teknologi. Adanya Perubahan teknologi tersebut
mewajibkan perusahaan menyempurnakan Strategi pemasarannya (Bauran
Pemasaran) yang terdiri dari produk, harga tempat dan Promosi

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui signifikansi pengaruh variabel
Produk (X1), Harga (X2), Tempat (X3), Promosi (X4) secara simultan dan parsial
terhadap Keputusan Pembelian serta mengetahui variabel bauran pemasaran yang
berpengaruh dominan terhadap keputusan pembelian konsumen pada Toko Istana
Jelawat Sampit. Jenis penelitian ini adalah penelitian ini eksplanatori. Sampel
dalam penelitian ini sebanyak 50 responden yang berbelanja pada Istana Jelawat
Sampit. Teknik analisis data menggunakan analisis linier berganda.

Hasil perhitungan F hitung sebesar 13.967 dimana nilai ini lebih besar dari
nilai F tabel yaitu 13.967 > 2,57. dan nilai signifikansi memperoleh nilai sebesar
0,000 yang berarti lebih kecil dari alpha yaitu 0,000 < 0,05. Sehingga dapat
disimpulkan bahwa Produk (X1), Harga (X2), Tempat (X3), Promosi (X4),
berpengaruh secara simultan terhadap Keputusan Pembelian (Y) pada Toko Istana
Jelawat Sampit.Sedangkan Hasil penelitian melalui Uji t menunjukkan bahwa nilai
signifikansi secara pasial untuk variabel tempat (X3) 0.001 < 0,05 dan nilai t hitung
3.395 > t tabel 2.01410 dan nilai untuk variabel Promosi (X4) 0.003 < 0,05 dan nilai
t hitung 3.112 > t tabel 2.01410. sedangkan variabel Produk (X1) dan Harga (X2)
tidak berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian (Y)
konsumen. Tempat (X3) berpengaruh dominan terhadap Keputusan Pembelian
pada Toko Istana Jelawat Sampit. Dapat diketahui bahwa pengujian variabel
dominan ini menghasilkan nilai Standardized Coefficients beta dan t hitung sebesar
0.470 dan 3.395 nilai ini lebih besar dibandingkan dengan Produk (X1), Harga
(X2), Promosi (X4),
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